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| Trller

Nowy wymiar wnioskowania
z danych deklaratywnych

Truler to narzedzie wspierajace badania jakosciowe i ilosciowe poprzez identyfikacje roznic miedzy
deklaracjami a reakcjami typowymi dla ktamania, samooszukiwania lub unikania tematéw trudnych
w bezpieczny i etyczny dla respondentow sposob. Umozliwia pozyskiwanie bardziej wiarygodnych
danych z kwestionariuszy i wywiaddw, zwtaszcza w obszarach wrazliwych, trudnych do eksploracji
wprost.

W oparciu o analize jezyka naturalnego, modele statystyczne i cechy sygnatow z gtosu, osiagamy
trafno$¢ oznaczania reakgji nieszczerych na poziomie ~80%. Analizujemy takze profile podatnosci
na samooszukiwanie, manipulacje, odpornosc i wrazliwos¢ psychiczna - kluczowe w interpretacji
odpowiedzi udzielanych w kontekscie spotecznym, emocjonalnym i rynkowym.



Jak pracujemy

- Projektowanie badania: przygotowanie kwestionariuszy (10 jezykéw), skal, komunikacji, pytan
otwartych.

« Dystrybucja: link do badania z instrukcja, do samodzielnego wypetnienia.
« Zbieranie danych: dostep do raportu zbiorczego oraz danych surowych do dalszej analizy.

+ Analiza: oznaczenie poziomu szczerosci, reakcji obronnych i ukrytych tresci — w celu lepszej
diagnozy i trafniejszych decyzji.

Efekty

« Mozliwos¢ oczyszczenia wynikéw z odpowiedzi o charakterze fasadowym.

+ Rozroznienie 0séb rzeczywiscie zaangazowanych w temat od reszty — z mozliwoscia analizy ich
profilu.

« Wydobycie ukrytych motywatoréw i preferencji, trudnych do uchwycenia w badaniach
bezposrednich.

« Ocena poziomu trudnosci i wrazliwosci tematu dla badanych - istotna przy analizie obszaréw tabu
(np. poczucie winy, wstyd).

« Uwzglednienie profilu psychicznego grupy w projektowaniu produktéw, ustug i komunikacji (np.
poziom odpornosci).

- Identyfikacja form jezykowych i przekazéw budzacych zaufanie wsrod konkretnych segmentow.

« Mozliwos¢ prowadzenia badan zdalnie - z oszczednoscia kosztow operacyjnych i logistycznych.

« Wieksza precyzja w budowaniu rozwigzan niedajacych sie tatwo skopiowac.

Potencjalne zastosowania

« badanie potrzeb (w tym niewyrazanych wprost),

- testowanie i dopasowanie komunikacji
(zwtaszcza emocjonalnie nacechowanej),

- ocena ustug i produktow w kontekscie autentycznosci reakgji,

- analiza wptywu komunikatow na grupy badanych w czasie.

Truler wykracza poza deklaracje, docierajac do rzeczywistych przekonan,
odczuc i motywacji, dostarczajac niezwykle gtebokich i wiarygodnych spostrzezen.

Truler dostarcza jasnych, praktycznych spostrzezen, ktore inspiruja odwage do podejmowania
Swiadomych decyzji, prowadzac do wymiernych, pozytywnych zmian i trwatego wzrostu.
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